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TRADE AND CONSUMPTION IN THE PERIPHERY OF THE
METROPOLITAN AREA OF GUADALAJARA

Este articulo presenta la dinamica de venta y consumo que aparecen en los mercados
ambulantes en una zona periférica: el Barrio de Las Juntas y Las Juntitas (Tlaguepaque,
Guadalgjara, México). Se analiza el mercado ambulante como un lugar Unico y privilegiado
para la interaccion social de una poblacion de escasos recursos que vive y trabaja en un
espacio marginal. Ademés, pretende demostrar la conexion que se establece en la distribucion
y consumo de mercancias entre los sectores formales e informales en la ciudad, y cémo los
mercados periféricos representan el Gltimo eslabén de un circuito comercial que integra
todo tipo de comerciantes, mercancias y dinero en transito. Por Ultimo, se argumenta que
el consumo entre los sectores populares se relaciona con la capacidad que tiene este sector
popular de acceder a determinados productos y no a otros, en una produccion globa que
circula hasta los contextos periféricos.

This article presents the dynamics of marketing and consumption appears in street markets
in a peripheral area: the District of Las Juntas y Las Juntitas (Tlaguepague, Guadalgjara,
Mexico). It analyzes the market as a unique and privileged place for social interaction from
a poor population living and working in a marginal area. It also aims to demonstrate the
connection is established in the distribution and consumption of goods between the formal and
informal sectorsin the city, and how peripheral markets represent the last link in acommercial
circuit that integrates all types of traders, goods and money transit. Finaly, it is argued that
consumption among the popular sectors relates to the ability of this sector to have access to
certain products and not others, in a global production flowing to the peripheral contexts.

Venta ambulante. Economia formal e informal. Sectores populares. Consumo. Marginacion
social
Street vending. Formal and informal. Popular sectors. Consumption. Social marginalization
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|. Introduccién

El proposito de este trabajo es mostrar la dindmica de ventay consumo que aparecen en
los mercados ambulantes (tianguis) en un espacio periférico de la Zona Metropolitana de
Guadalgjara.! El trabgjo se enfoca en €l barrio de Las Juntas y Las Juntitas, que pertenece
a municipio de Tlaguepaque, que forma un pequefio mundo en la ciudad, particular y mar-
ginal, en e que habita una poblacién de escasos recursos y sobrevive mayoritariamente con
trabaj os inestables, precarios e informales.? Muchos de sus habitantes se dedican ala venta
de aimentos y otros productos en los mercados ambulantes que se colocan diariamente en
algunadelas colonias, y residen a mismo tiempo que trabajan en este espacio periférico.

En México, el comercio que se realiza en la via publica ha sido una opcion de trabajo
para un gran sector de la poblacion por la poca inversion que requiere y su fécil insercion.
En Guadalgjara €l comercio se mantiene como una de las actividades mas importantes por
su tradicion de ciudad mercantil que abastece como capital regional de occidente alaciudad
y pueblosy peguefias ciudades de alrededor. Entre los comerciantes urbanos existen los que
consiguen mas o0 menos dinero, los que forman empresas familiares, los que sobreviven
con laayuda de todo el grupo doméstico o los que subsisten diariamente con la poca venta
gue sacan en cada jornada. EI comercio no asegura ganar dinero, pero si permite entrar de
manerarapidaatrabajar con pocos mediosy con poca preparacion y experiencia. Bastaem-
pezar a comprar algo de mercanciay conseguir un lugar de venta para empezar €l negocio
y trabajar en mercados fijos o en la venta ambulante e informal. En la ciudad, la Central
de Abastos y los grandes mercados son |os grandes sectores comerciales urbanos, mientras
que el sector comercia de pequefia escala esta protagonizado por os mercados publicos,
mercados semanal es o tianguis, supermercados, pequefias tiendas y vendedores ambulantes
gue se abastecen del sector comercial agran escala.

Este trabajo pretende demostrar los vincul os que se establecen entre el comercio formal
y mayoristay e minoristainformal o subterrdneo. Se enfoca en los circuitos que se estable-
cen de comerciantes y mercancias que utilizan diferentes redes y estrategias para entrar en
€l negocio de venta. Los productos que se convierten en mercancia circulan desde grande
almacenes hasta pequefios comercios, y desde mayoristas que abastecen a gran escala hasta
vendedores ambul antes que of recen alimentos y otros enseres para el sector popular y peri-
férico. No obstante, el proposito de este trabajo no es Unicamente describir esta conexion,
sino observar cdmo el negocio del comercio adquiere caracteristicas peculiares en los mer-
cados periféricos, con productos necesariosy no tan necesarios para el consumo domestico.

1 Lainvestigacion se realizd entre 2003 y 2005 en el barrio de Las Juntas y Las Juntitas para andlizar la pres-
encia de poblacion inmigrante indigena en la zona. Se trabaj6 con inmigrantes purépechas que se dedican a
comercio en los mercados ambulantes y que venden mayoritariamente productos domeésticos de pléastico. Este
articulo forma parte de un trabajo de campo empirico realizado a través de entrevistas informales y observa-
cion participante en los tianguis y en las colonias de residencia, con comerciantes indigenas y no indigenas
gue coinciden en los mismos espacios urbanos, pero que tienen diferentes estrategias de insercion urbana. La
investigacion se enmarca en un proyecto mas amplio titulado Nifios Indigenas en escuelas urbanas: el caso de
Jalisco, supervisado por el Dr. Guillermo de la Pefiay la Dra. Regina Martinez Casas. El proyecto analizaba
lainsercién escolar y labora de los nifios indigenas en el ambito metropolitano, el contexto familiar, socia y
laboral delapoblacionindigenay el acceso o rechazo que padecen en lasinstituciones publicas. Se cont6 con el
apoyo financiero de CIESAS, la Fundacién Ford y Unicef.

2 LaZona Metropolitana de Guadalgjara (ZMG), incluye los municipios de Guadalgjara, Tlaguepague, Tonaa
y Zapopan, y también se extiende a otros cuatro municipios, Ixtlahuacan de los Membrillos, Juanacatlan, El
Sdlto y Tlajomulco de Zufiiga, que forman toda € Area Metropolitana. Segin los datos del Instituto Nacional
de Estadistica, Geografia e Informética (INEGI), en el afio 2005 la ZMG contaba con una poblacion total de
3.728.465 habitantes, mientras €l municipio de Tlaguepague albergaba 563.006 habitantes (INEGI, 2005).
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En las colonias periféricas de la Zona Metropolitana de Guadalgjara, la subsistencia
depende de los ingresos diarios y semanales conseguidos por una familia, y no existe casi
posibilidad de comprar mercancias de mayor precio dentro de una economia familiar limi-
tada. Ante lafaltade recursos, 10s sectores méas desprotegidos utilizan una serie de mecanis-
mos de ayuda mutua, como créditos, compras a plazos, los sistemas de “fiado” que ofrecen
algunas tiendas y otras estrategias personales de apoyo entre vecinos, amigos y parientes,
gue implican compromisos a corto y largo plazo con empresas, tiendas 0 vecinos méas aco-
modados (Arias, 1997. Lomnitz, 1975). Los mercado ambulantes son indispensables en
estos contextos periféricos aejados del centro y de otros establecimientos comerciales a
gran escala. Alli se consiguen alimentos y otros productos necesarios a precios que pueden
ser regateados y con ofertas de venta. También se consumen otros productos industriales,
importados y manufacturados en otros contextos internacional es, que se convierten en mer-
cancias de gran demanda en estos mercados. Se relacionan con una produccion global que
ahora traspasa a ambitos locales y pueden incluso llegar a convertirse en mercancias de
gran valor para quienes las adquieren. Los mercados periféricos destinados a la poblacién
de escasos recursos no escapan al comercio global de objetos baratosy desechables que ad-
guieren multiples usos e interpretaciones en |os contextos en donde se venden y se utilizan.

I1. Laproducciény distribucion de mercancias en Guadalajara

El mercado como centro de intercambio en México ha sido tema de estudio de varios
autores. Se define como centros de distribucién que vinculan a los sectores rurales con
los urbanos, a los pueblos con las ciudades, y a los indigenas con los sectores mestizos de
la poblacion, porque las grandes transacciones se sitlian en centros urbanos mestizos que
actian como lugares de distribucién y de venta con pocos beneficios para los vendedores
indigenas. En numerosos estudios se sefialala existencia de una articulacion funcional entre
localidades cercanas y especializadas en artesanias o productos agricolas, que se vinculan
aun sistema de mercados regional es |ocalizados en una poblacion mestiza.® Otros trabajos,
a contrario, se han enfocado en la dependenciay desigualdad que surge a partir del acapa-
ramiento y la posterior distribucién, asi como la existencia de redes informales verticales
de préstamos y ayudas de endeudamiento, que se convierten en beneficios econémicos para
quienes las realizan. Estos son |os principal es mecanismos que se utilizan en los mercados
rurales que construyen diferencias entre quienes acumulan una mayor riqueza y quienes
tienen que conformarse con un comercio local sin las ganancias suficientes para hacer una
mayor inversion (Dinerman, 1974. Veerkamp, 1982. Zéarate, 1993).

Pero aqui no se va a tratar de los mercados rurales sino de los urbanos, que crean la
misma situacion de dependencia entre centro-periferia, y con la suficiente proximidad fisica
paraque estas rel aciones adquieran otros matices. Guadal g ara es una ciudad especia mente
idonea para analizar la actividad comercial, porque se ha convertido en un lugar estratégico
de abasto y comercializacion de productos paratodo el estado de Jalisco. Laciudad también
reline otras funciones administrativas, politicas y religiosas que han posibilitado su creci-
miento como importante centro para toda la region de Occidente (Padilla, 1997). Ademés,
aprincipios del siglo XX, aparecen industrias pequefias, medianas y talleres familiares que
producen ropa, calzado, objeto de cuero labrado, mueblesy utensilios domésticos, que con-
vierten a la ciudad en uno de los centros industriales y comerciales més importantes del

3 Los estudios de mercados en M éxico tienen sus antecedentes en las obras de Algjandro Marroquin (1978), y el
trabajo conjunto que realizaron Bronislaw Malinowski y Julio de la Fuente (1957, 1982), ambos en el estado de
Oaxaca. Estos estudios 'y otros posteriores (Beals, 1967, 1975. Diskin, 1969, 1975. Diskiny Cook, 1975. Lewis
Berg, 1974) plantean un funcionamiento interno de mercados locales, especializados en algunos productos,
que utilizan el trueque y otros tipos de intercambios horizontales, que se articulan con centros de distribucién
mestizos mas amplios.



286 Revista de Antropologia Experimental, 11. Texto 20. 2011

pais. Muchos de estos talleres son informales y maquilan para la industria o para grandes
comerciantes, mientras otros son subcontratados para realizar algunos ciclos de produccién
paraotras grandes o medianas empresas.* Laformalidad y lainformalidad aparecen combi-
nadas en lamayor parte de las empresas y tall eres que emplean a distintos tipos de mano de
obra, temporal y explotada, e imponen |os términos mas convenientes a sus intereses. Los
talleres incluso, incorporan el trabajo clandestino y no calificado de mujeres, nifios y ancia-
nos en procesos laborales menos remunerados que otros. No obstante, lainformalidad en la
ciudad también se refleja en otro tipo de trabajos a domicilio, en el comercio ambulante o
callgiero, y en trabajos eventuales en la construccion y de servicios que actlian por debajo
de circuitos formales (De la Pefia, 1993, 2000. Escobar, 1986. Palacios, 1990).

El comercio ambulante es uno de los &mbitos en donde la vinculacion formal e informal
adquiere caracteristicas peculiares. En la produccion, abasto y venta de productos, se esta-
blecen diferentes cadenas comerciales entre productores, mayoristas, agentes comerciales,
intermediarios, y comerciantes de gran y pequefia escala. De la misma forma, se puede
rastrear la trayectoria comercial de un producto que proviene del campo y consigue llegar
hastalos puestos de venta mas pequefios, o € que llega de exportacion y pasalegalmente al
mercado, para acabar siendo convertido en un objeto que evade impuestosy vendido en los
comercios informales. La Central de Abastos, |os mercados centralesy los tianguis perifé-
ricos son sectores comercial es urbanos que concentran un gran nimero de mercancias, per-
sonasy dinero en transito. Laventaen lostianguis, representa casi €l Ultimo eslabén de esta
cadena comercial y de una mercancia que circula e integra diversas préacticas mercantiles.

El comercio ambulante comprende todas las actividades de venta que serealizan al aire
libre en lugares que son permitidos o prohibidos por las autoridades. En Guadal gjara apare-
cen tres tipos de comerciantes ambulantes: |os tiangueros acuden a un sitio publico desig-
nado por el ayuntamiento en ciertos dias de las semanay pagan una cuota por el espacio de
venta que ocupan; los vendedores callgjeros colocan su puesto todos los dias en el mismo
espacio publico, como en plazas y calles transitadas, y pagan cuotas fijas por su estancia;
por ultimo, los vendedores ambulantes alternan los espacios comerciales en diferentes lu-
gares estratégicos, como parques centrales y cruces de avenidas, y no pagan dinero por su
actividad, pero cargan su mercanciaa cuestas, les pueden prohibir laventay corren el riesgo
de ser desalojados. En las tres Ultimas décadas, |0s tianguis han proliferado en los diversos
municipios de la Zona Metropolitana de Guadalgjara. Actualmente, existen alrededor de
250 tianguis semanales, arazén de 30 diarios, que varian en tamafio o nimero de calles que
ocupan paralaventay ofrecen todo tipo de mercancias, mayoritariamente frutasy verduras
y otros articulos como ropa, utensilios de cocina, compactosy calzado. Los lugares que se
abastecen |os tiangueros son, mayoritariamente, la Central de Abastos y los mercados Feli-
pe Angeles, Coronay Alcalde (Padilla; Niembro, 1986).

Los tianguis estan considerados dentro de la categoria de un tipo de economiainformal
al no estar regulados por lalegislacion estatal. A pesar que |0s comerciantes pagan unacuota
por su puesto (5 pesos por metro ocupado), 1os precios de las mercancias y la calidad de
los mismos no se hallan regulados por las normas de la actividad comercial. La informali-
dad aparece también en las précticas especulativas de acaparamiento, la intermediacién y
la desviacion de venta de productos que suben en precio y bajan en calidad. Los tianguis
forman parte de una red entre comerciantes formales e informales y representan para los

4 En México, el término informalidad designatodo tipo de actividades laborales que no se hallan reguladas por
el Estado, donde una proporcion elevada de trabajadores viven del autoempleo o empleos eventuales. Para al-
gunos autores lainformalidad es el resultado de laincapacidad del sistema capitalista de absorber y dar empleo
a ciertos sectores de la poblacion, relacionando migracién, crisis econdmicas y tasas de desempleo, mientras
otros sefialan |as conexiones existentes entre el sector formal-informal através de empresasy talleres auténomos
como estrategias del sector formal para minimizar costes (De la Pefia, 1993, 2000. Escobar, 1986. Palacios,
1990).
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mayoristas un importante canal de salida de una mercancia en estado de maduracién, de
productos que evaden impuestos, o de otros objetos que no pueden ser expuestos alaventa
en comercios estatales por ser considerados ilegales (televisores radios, reproductores de
DVDs, camaras, CDsde musicay peliculas, juegos virtuales o piezas e utensilios paralain-
formatica entre otros). El sector formal amplia su circuito hacialos pegquefios comerciantes
gue negocian los precios de compra de la mercanciay luego revenden a un precio superior.
Al no exigtir vigilancia por parte de las autoridades, la calidad y precio de los productos
escapa a cualquier reglamentacion estatal. Sin embargo, el tianguis representa un canal de
comercializacion necesario porque el comercio formal no llega atodos |os puntos de la ciu-
dad de Guadalgjara, especialmente a las zonas mas aejadas. El tianguis en algunas zonas
pobresdelaciudad eslaUnicaviaaccesible paraabastecerse defrutasy hortalizasy de otros
productos de consumo basi co.

En la préctica comercial aparecen redes informales, entre familiares y parientes, que
se refuerzan para emprender y continuar en el negocio. Asi, surgen grupos corporativos
gue forman peguefias empresas, abren negocios, colocan puestos calejeros y utilizan las
redes solidarias para continuar en el negocio. En el campo mayorista por gemplo, las redes
consanguineas permiten la creacion de empresas comerciales que se organizan a través de
la participacion comin de sus miembros y se dedican a la produccién, abastecimiento y
comercializacion de productos. Las empresas familiares organizan la division del trabajo
de sus miembros y comparten un interés comun, que se refuerza por los lazos de confian-
za'y consanguinidad. El recurso del parentesco es una caracteristica presente en todos los
estratos de comerciantes mayoristas del pafs y se convierte en un regulador para fines de
intercambio y de integracién en los distintos puestos de trabajo (Padilla, 1997). También
entre los minoristas, la participacion familiar se establece en una organizacién del trabajo
gue permite que los hombresy mujeres se dediquen avender con diferentes productosy par-
ticipen en varios tianguis, ademas de contar con |os apoyos de algunos parientes para hacer
préstamos, intercambiar mercancias y negociar nuevos puestos de venta (Bayona, 2009)°.

Pero en estos circuitos comercial es, también se fortalecen otro tipo de relaciones perso-
nales desiguales y asimétricas, que son utilizadas por algunos comerciantes intermediarios,
que enlazan partes de la cadena comercial y se benefician de una posicidn ventajosa de la
misma. La figura del intermediario aparece en muchos niveles, como el que sefiala Cristina
Padilla (1997), entre los comerciantes rurales y urbanos, o entre los mercadosy los canales
de distribucién minoristas. Pero sobre todo, la intermediacion en México ha estado asocia-
da al dmbito politico mediante la aparicién de lideres afiliados a organizaciones politicas
y comerciales con vinculos con €l partido en el poder, que reproducen redes clientelares y
se convierten en intermediarios que actlian como representantes de las instituciones y del
gobierno estatal .® Es precisamente la segmentacion de la cadena comercial, compuesta por
una gran variedad de participantes, y la falta de regulacién estatal, las que permiten que
algunos productores y mayoristas potencien la blusgueda de la maxima ganancia Para ello,

5 En mi trabajo sobre inmigrantes purépechas en la ZMG, encontré que se trataba de un grupo fuertemente
corporativo que utiliza las redes de parientes y paisanos para incursionar y mantenerse en el comercio ambu-
lante. Los purépechas en la ciudad utilizan | as relaciones informal es para establecer un negocio comercial entre
mayoristas y minoristas paisanos especializados en objetos de plastico, y desarrollan una serie de mecanismos
de lealtad y respeto que se deben unos a otros para asegurar lainsercién y la continuidad del negocio

6 En Guadalgjara € intermediarismo politico aparecié en la década de los cuarenta con uniones de comer-
ciantes aglutinadas en federaciones sindicales que se vinculaban a Partido Revolucionario Institucional (PRI)
en el poder, y negociaban cuotas, cobraban credenciales, despojaban espacios de trabagjo (lugares), vendian
ilegalmente otros y exigfan afiliacion politica. Con la llegada al poder del Partido de Accién Nacional (PAN)
en febrero de 1995, se cred un nuevo reglamento para legislar, ordenar y controlar las actividades comerciales
callejeras en la figura del administrador como agente publico, pero actualmente todavia permanecen relaciones
clientelares y de favoritismo hacia algunos comerciantes (Flores, 1995, 2001).
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fortalecen una serie de redes verticales que contribuyen a intensificar la especializacidn de
productos entre agricultores, pequefios productores o empresarios a pequefia escala que no
tienen tantos recursos para efectuar su distribucion. Ademds, influyen en la compra y el
consumo de algunos sectores urbanos, como es €l caso de los sectores populares que ac-
ceden Unicamente a las mercancias que circulan entre mayoristas y minoristas. Por eso, es
importante entender la arti culacion que se establ ece entre productores, distribuidoresy todo
tipo de vendedores que permiten que ciertos productos se conviertan en mercanciay pasen
aser imprescindibles parael consumo local (Arias, 1997. Ascencio, 1992. De la Pefia, 2000.
Padilla, 1997. Veerkamp, 1982).

Laintermediacion no explicala persistencia de lainformalidad, sino lamanera segin la
cual los circuitos formales e informales se entrecruzan entre diversos actores participantes.
Desde esta perspectiva, lainformalidad debe ser explicada a través de las conexiones exis-
tentes con la formal y no define un sector especifico de la poblacion, pero permite indagar
en los mecanismos que utilizan |os sectores populares parainsertarse en un mercado |aboral
urbano; combinacién de trabajos formal es e informal es, organizacion para el trabajo dentro
del grupo doméstico, colaboracion entre parientes y cooperacion entre amigos'y VECinos,
COMO recursos importantes para la supervivencia cotidiana (Lomnitz, 1975. Gonzalez de la
Rocha, 1986a, 1986b). L os sectores populares viven como mano de obra explotada dentro
de un sistema que les permite trabajar dentro de un marco ilegal y fuera del control estatal,
con bajos ingresos y empleos inestables, con los que s6lo pueden acceder avivir en las zo-
nas periféricas de laciudad y en esos espacios marginales que representan la otra carade la
modernidad urbana.

I11. El contexto marginal de los sectores populares

En la Zona Metropolitana de Guadal gjara, afio tras afio crecen y se extienden colonias
periféricas situadas en los limites de la urbanidad, caracterizadas por la falta de la gran
mayoria de servicios urbanos a los que la ciudad, de por si, parece incluir en su propia
definicion. Se caracterizan por ser lugares que contrastan con las comodidades que exis-
ten en otras partes de la ciudad; zonas mal urbanizadas, asentamientos irregulares, pocos
servicios urbanos e inseguridad. Son las zonas de la marginacion urbana que sobreviven a
espaldas de la otra ciudad que tiene mds privilegios, que refleja las desigualdades sociales,
y que se convierten en los lugares de residencia para una poblacién con escasos recursos y
sin posibilidad de traslado. Alli conviven los sectores populares, que se caracterizan por la
marginalidad y la pobreza urbana, asociadas a la diferencia de acceso de recursos econo-
micos y sociales dentro de un competitivo mundo urbano. La marginalidad que reproduce
lapobreza se manifiesta entre las personas que tienen escasa capacitacion laboral para con-
seguir empleos remunerados, poseen un bajo nivel de escolaridad, y trabgjan en la escala
mas baja, con salarios inestables y en condiciones laborales precarias, y que provoca una
supervivencia extremadamente precariaen el mundo urbano (Gonzalez de laRocha, 1986a.
Lomnitz, 1975).

Los sectores populares viven diariamente una marginalidad asociada a lugares marca-
dos por la extrema pobreza, por la escasez de expectativasy por el olvido institucional; los
servicios médicos y las escuelas suelen ser de peor calidad que en otras zonas urbanas, en
algunos casos no existe ni asfalto, la conexidn eléctrica es deficiente, y no hay buenas ins-
talaciones que garanticen que el agua es totalmente potable. Los mercados semanales no se
instalan en todasla coloniasy se ofrecen productos de malacalidad y aun precio mayor que
en los mercados céntricos. En las tiendas alimentarias, |0s precios de los productos también
suelen ser més elevados por la lgjania fisica y los pocos establecimientos especializados.
Tampoco existen espacios de entretenimiento como parques, lugares de recreo, ni institu-
ciones politicas para reclamar o pedir justicia. La lejania fisica de estas colonias dificulta
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el traslado para quienes se trasladan a trabajar a otros centros urbanos, e implica un mayor
gasto de tiempo y dinero parallegar a destino. Estas y otras caracteristicas de la periferia
urbana reflejan las desigualdades fisicas, econdmicas y sociales que se construyen en el
espacio urbano, alavez que reproduccion las jerarquias existentes entre distintos habitantes
urbanos.

Es el caso de las colonias de los Barrios de Las Juntas y Las Juntitas del municipio de
Tlaquepaque, que acumulan una larga historia de marginacion y de abandono politico y
econdémico,” y nada tienen que ver con el centro historico de San Pedro Tlaguepague, con
casas coloniales y tiendas con muebles elaborados y objetos artesanales destinadas a un
consumo turistico. Las colonias se hallan en lasalidalaciudad y se construyeron de manera
irregular a partir de la década de los ochenta sin los permisos legal es adecuados y en don-
de, a pesar de poseer los servicios basicos de aguay electricidad, la mayoria de las calles
permanecen sin asfaltar, no hay alumbrado por las noches y las basuras se acumulan en
las esquinas hasta la recogida semanal. Las calles van creciendo a medida que se edifican
nuevas residencias, algunas en calles sin salida, otras en cerros de las montafias, y €l drengje
estatan mal hecho que los ol ores de aguas negras penetran en dichas residencias, sobre todo
cuando en la temporada de lluvias. La zona ademas, es especialmente peligrosa 'y dafiina
parala salud porque esta proxima a la carretera transitada del periféricoy alaviadel tren,
y abergaindustrias quimicas, unafabrica de cementoy otrade cal, y vertederos de basura,
algunos rellenados y con residencias construidas, y otros en donde se tiraron desechos or-
ganicos, pero también quimicosy otros productos que continuamente emanan gas toxico®.

En este lugar se dan cita una multiplicidad de familias que transitan, viven y trabajan en
sus calles; nuevosy antiguos habitantes, mestizos e indigenas,® pobres y menos pobres, que
viven al dia con los escasos recursos econdémicos conseguidos en trabgjos informalesy for-
males. La mayoria de casas edificadas son de construccién de ladrillo, con ventanas o una
sola puerta de entrada, algunas de propiedad o de renta, con varios pisos, y otras sin termi-
nar, que contrastan con las vecindadesy las habitaciones convertidas en pequefios hogares
de familias sin recursos.'® Las colonias poseen tiendas que abastecen a la poblacion: car-
nicerias, pollerias, comercios pequefios de alimentacion, algin supermercado, tortillerias y
tiendas de materiales de construccidn o que suministran productos de pléstico o otros ense-
res como electrodomésticos y muebles. En muchas calles se encuentran puestos de comida

7 Estazonaesta conformada por las colonias Las Juntas, Nueva L azaro Cardenas, Brisas de Chapala, Las Vegas,
Indigena, Las Juntitas, El Tapatio y pasando la via de tren, El Campesino, La Micaelita (Felipe Angeles), La
Guadalupana, Romita (Salvador Vidrio), El Vergel y Compositores. Tras el periférico se forman las colonias
de Laladrillera, Paseo del Lago, Las Pintas de Abgjo, Las Pintas, Ojo de Aguay Juan de la Barrera. Las cifras
hablan de arededor de 52.000 habitantes en el afio 2005, pero es probable que sea un nimero mayor, ya que no
existen datos censales fiables que puedan ofrecer una mayor informacion sociodemogrdfica de la poblacidn, lo
que demuestra que la marginacion social también se refleja en las estadisticas nacionales (Enciclopedia de los
municipios de México, 2005).

8 En la colonia Brisas de Chapala hay un gran descampado en donde se tiraron |os desechos materialesy restos
de cadaveres que se sacaron de las explosiones que ocurrieron el 22 de abril del afio 1992 en el Sector Reforma
del municipio de Guadal gjara, acausade unanegligencia de laempresa publica Petroleros M exicanos (PEMEX)
gue provoco un derrame de 1,2 millones de litros de hidrocarburos en €l drengje.

9 En estos barrios conviven tres etnias indigenas: los mixtecos procedentes de San Juan Mixtepec, Oaxaca, que
viven en la colonia Brisas de Chapala, los otomies de Santiago Mexquititlan, Querétaro, que habitan en la co-
lonia Indigena, y los purépechas de Pamatacuaro, Michoacan, que se han instalado en la colonia EI Campesino.
Los tres grupos comparten espacios de residencia, pero no de convivencia con otros habitantes, porque la proce-
dencia indigena en la ciudad adquiere caracteristicas de discriminacion y exclusion social que se refleja también
en estos espacios marginales.

10 L as vecindades se componen de cuartos contiguos, cada uno de ellos se utilizacomo vivienda por lasfamilias
gue pagan unarentaal propietario. Normalmente se comparte con otros inquilinos un bafio comun exterior y en
algunos casos, un fogdn de gas para cocinar.
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ambul ante en donde | os comerciantes venden carne crudao cocinadadelapiel olasvisceras
de cerdo y otras partes de pollo o terneray algun pescado. Estos puestos ofrecen la comida
sin refrigeracién y en medio de calles transitadas por coches, camionetas y autobuses, y
cercade lafabricas con chimeneas con humos contaminantes. Para toda la zona existen dos
centros de salud: una en la colonia Las Juntas y otra en La Guadalupana, pero la atencién
sanitaria es deficiente y muchos habitantes se quejan de la mala atencion y de la falta de
provisiones en medicinas, alcohol y otros utensilios sanitarios. Los médicos dicen que las
enfermedades mas frecuentes entre |os habitantes son las respiratorias, 10s problemas de la
piel y lairritacion de o0jos, que son malestares asociadas a este espacio de residencia. Pero
los testimonios de | os pobladores hablan de otras enfermedades como el cancer, atagues epi-
| épticos, diabetes, |os partos prematuros y la desnutricién de nifios menores de cinco afos.

En estos espacios fisicos, lamarginacion social se extiende a @mbitos como las residen-
cias, e medio ambiente, la alimentacién, la salud y la carencia en otros servicios urbanos
gue reproducen ladesigualdad y la pobreza urbana. Muchos habitantestrabajan y residen en
la misma zona, en trabajos esporadicos manuales, en el comercio ambulante o de pequefia
escala, en la produccion doméstica de algun objeto para su venta, o en la manufacturacion
de algun producto industrial paraalgun taller agran escala. En la periferiatambién compar-
ten territorios de interaccion que son propicios para ampliar relaciones sociales: la proxi-
midad de residencias, |a asistencia alas mismas tiendas, las escuelas alas que van los hijos
y sobre todo, €l espacio comercia de los mercados ambulantes que acuden para conseguir
alimentos y otros productos, pero también porque es uno de |os pocos espacios que tienen
paralaconvivencia social.

I'V. Los comerciantes en lostianguis periféricos

En e municipio de Tlaguepaque se celebran 48 tianguis a lo largo de la semana, con
jornadas diarias de ocho de la mafiana hasta |as cuatro de |la tarde de lunes aviernes, alas
que se afiaden los fines de semana y los dias de festividades importantes con un horario am-
pliado hasta la noche. En los barrios de Las Juntas y Las Juntitas cada dia se coloca uno o
dostianguis en algunade las colonias, pero los mas grandes son los de L as Pintas, Miravalle
y Las Juntas, que congregan a un mayor nimero de vendedoresy mercancias. Los tianguis
ofrecen una mercancia variada de alimentos, bebidas, articulos de limpieza, ropay zapatos,
compactos piratas,* objetos fantasia,'?> medicinas (algunas de las cuales se venden sueltas y
fueradelascgjas), cremasa por mayor, hierbas medicinales, animales de granja o domésti-
cos, edredones, mantas y otros utensilios domésticos. L os puestos de comida ofrecen frutas
y verduras, dulces, legumbres, especies, pescado y carne. También hay tenderetes de comi-
da ambulante que preparan dulces, caldos, tacosy tortas. Los sitios que ofrecen la mercan-
ciade segunda mano, ropay zapatos, muebles, piezas usadas de el ectrodomésticos, relojes,
platos, tazas, juguetes, revistas y discos, se colocan en los pasillos finales de los tianguis.

Los comerciantes llegan a la siete de la mafiana para conseguir un buen lugar de ven-
ta, organizar sus puestos y colocar toda la mercancia. Entre los vendedores se distinguen
entre los més experimentados que |levan afios en el negocio, y 10s que son principiantes y
aprenden de los antiguos. Hay negociantes ademas que tienen varios puestos, con todos |os
miembros familiares funcionando, mientras otros tienen sélo uno o recorren los pasillos
vendiendo lamercancia de otros comerciantes. L0os que consiguen mas ganancias, invierten
en materiales para decorar sus puestos y en nuevas mercancias. Pero también hay otros
vendedores que no tienen casi nada, venden al ras de suelo y colocan la mercancia encima
detelas extendidas. Estos Ultimos son comerciantes que todavia no han conseguido tener un

11 Los compactos piratas de muasica o peliculas son reproducciones ilegales de un origina que se copian en
formato CD de baja calidad para su comercializacion.
12 L os objetos fantasia son productos de merceriay perfumeria destinados a mujeres de distintas edades.
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lugar fijo, que no poseen dinero para invertir en buena mercancia, que dice la gente que la
mayoria de los productos que ofrecen son robados, antiguos o estropeados, y venden al final
delostianguis, en las Ultimas calles en | as que transita poca gente.

En estos espacios comerciales, ladiferenciacion socia entre vendedores se establ ece por
antigliedad y por las ventas que permiten dinero para una nueva inversion, pero también
entre quienes tienen mayores contactos, informacion y redes eficaces en el negocio. El éxito
no depende Unicamente de habilidades individuales, sino sociaes, y dentro de un campo
comercial con unaampliagama de vendedores, intermediarios, competenciasy mercancias.
Asi aparecen grupos corporativos gue se apoyan en redes entre familiares y parientes o
extienden sus redes en la ciudad a otras amistades realizadas en sus rutas de negocio. Pero
existen otras redes informales que se crean con el tiempo y la experiencia, con algunos
favoritismos hacia mercaderes, y con mediadores que consiguen mejores lugares de venta
y productos més vendibles. El negocio se aprende con el tiempo y con la experiencia su-
ficiente para lograr consolidar redes. Al fin y al cabo, los ingresos representan el sustento
familiar y se compite diariamente por 10s mejores puestos, por 1os més grandes y por los
mejores tianguis.

Dada la afluencia de comerciantes, las ventas dependen del espacio que se consigue y
de los productos que se ofrecen. La mayor parte de los vendedores se especializa en una
serie de productos, pero puede invertir en otros objetos nuevos si piensa que pueden ser
mas vendibles en el mercado. Laventa es un negocio competitivo y se debe siempre buscar
productos novedosos, baratos y con posibilidad de venta. Una nueva mercancia se compra
por ejemplo en fechas més sefialadas, como es el caso de Navidad, cuando € vendedor se
arriesga a comprar mas productos porgue piensa que pueden salir mejor alaventa. Muchos
de ellos consideran que es mejor dedicarse a objetos pequefios que se compran en tiendas
al mayoreo en el centro de la ciudad y con los que se logra una mayor ganancia. Con los
productos comestibles no se puede negociar tanto €l precio porque se consiguen aigual pre-
cio o inferior en otras tiendas de |as colonias. Ademas, mucha de la mercancia alimentaria
gue se consigue en la Central de Abastos, en almacenesy entre intermediarios diversos, ya
Ileva tiempo circulando en una cadena comercial, y € margen de las ganancias es escaso.
En cambio, con los industriales se ofrecen a precios que casi doblan el coste inicial.* En
el negocio de la venta ademas, el abastecimiento y remplazo continuo de la mercancia es
indispensable para conseguir mayores beneficios. Para ello se buscan productos vendible,
mas baratos, se negocian y se regatean en tiendas de mayoreo o en la Central de Abastos, 0
se piden préstamos para poder hacer una mayor inversion. Las redes mds eficaces se esta-
blecen entre mayoristasy minoristas, pero también através de otras ayudas informal es entre
compadres, vecinos y parientes que siempre pueden echar una mano para que e negocio
siga adelante. Ademés, los puestos de venta deben siempre estar abarrotados de mercancia
paraatraer amas compradores, y de estaforma, el reemplazo se convierte en necesario para
gue el negocio searentable.

V. El consumo social en los mercados ambulantes

Lostianguis periféricos cumplen lafuncién de abastecer a un gran sector de lapoblacion
gue vive aejada del centro y requiere consumir productos comestibles e industriales. La
ventava dirigidaaunaclientela que acostumbra a efectuar |lacomprar diaria, especialmente
amas de casas que requieren comprar comida y algo secundario para €l hogar o para sus
familiares, y otros compradores que siempre se llevan algo no tan necesario para el sustento
diario. En los tianguis ademés, se paseay se mira otras mercancias y ofrece la posibilidad

13 Esto no quiere decir que el precio del producto industrial sea regulado por los vendedores ambulantes, sino
que depende del precio encontrado y regulado por las tiendas mayoristas. A este precio inicial le intentan doblar
€l coste para conseguir ganancias.
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de hablar con vendedores, de encontrarse a algin vecino o conocido y de observar las no-
vedades del mercado. El mundo de los tianguis periféricos ofrece mercancias y alimentos
destinados a una poblacion de pocos recursos y |a venta depende de factores como los pro-
ductos de ocasion, y los dfas de mayor concurrencia de compradores. Los fines de semana
son especialmente rentables porque hay familias enteras que acuden a pasear y comprar en
los mercados, ademas de otros dias festivas, como por ejemplo el Dia de Muertos o en Na-
vidad, que es cuando se puede doblar la venta. Para un vendedor es importante adaptarse a
|os patrones de consumo de estos mercadosy ala demanda que provocan. Los comerciantes
saben que toda esta mercancia puede encontrarse en otras partes de la ciudad, pero en los
tianguis estan mas amano y muchos compradores consideran que los productos de los tian-
guistienen un coste igual a que van aencontrar en otros lugares'#?*,

Pero en los tianguis no sblo se adquiere lo necesario, sino que siempre se acaba com-
prando otro tipo de mercancia que, a primera vista, parece un gasto indtil y secundario.
Algunos precios pueden ser regateados 'y se buscan las mejores of ertas en alimentos, ropay
otras novedades. En lostianguis se ofrecen productos industrial es junto con articul os artesa-
nales de madera, barro o cerdmica que casual mente no tienen tanta demanda.’® L os objetos
domeésticos de plastico, como vasos, platos, cubos, juguetes para nifios, asi como colchas
0 manteles, pintalabios y cintas, ropay calzado, y peliculas 0 musica piratas, son los mas
buscados. También se compran mercancias que se anuncian como procedentes de un lugar
lgjano 0 que puedes llevarte dos por e precio de una, que ahora se han fabricado con otro
color, que tienen distintos tamafios y decorados y que son productos modernos y baratos.
A lavez, se consume todo tipo de bebidas energéticas o pastillas que ayudan a adelgazar
y otros productos medicinales que son muy eficaces para mantenerse en forma, las cremas
paracuidar lapiel, las hierbas medicinales para |l os pequefios males, los amuletos, virgenes
y santos con luces de colores, y todo un tipo de mercancia que no ayudan a sobrevivir dia-
riamente, pero si tienen un amplio significado en su mundo cotidiano.

En los tianguis se ofrece una gran variedad de productos nacionales e importados de
otros paises del mundo. Algunos son ilegales 0 son copias de marcas importantes, y se
han distribuido a través de distintas rutas comerciales. Muchas de estas mercancias tienen
escaso valor econdmico y se ofrecen a precios baratos que pueden ser regateados. Precisa
mente se caracterizan por su repeticion: se encuentran en numMerosos mercados, no tienen
una gran duracién y deben ser reemplazados continuamente. Desde el punto de vista de la
clasificacion de objetos para el consumo, estos productos no transmiten riqueza, ostentacion
ni prestigio, y estarian considerados en los niveles mas bajos de calidad y precio. Paralos
compradores es precisamente este bagjo coste el que resulta atractivo, pero implica un gasto
indtil si sabemos de antemano que no tiene mucha duracion. Ademés, la compra es repetiti-
va; es decir, se compra, se consume, se gastay se vuelve a comprar unavez utilizada. Pero
su significado social no es equivalente a la utilidad del producto, sino al valor social que se
concedey al acto de consumir dentro de espacio periférico de interaccion social.

El consumo hay que entenderlo como una préctica social que ofrece significados a las
mercancias que se intercambian y a las personas que se involucran. En el mundo actual
de los objetos hay multiples clasificaciones, se construyen diferentes categorias, diversos
valores y clases de intercambio. Algunos objetos tienen poco valor en el mercado, otros

14 Como hemos visto, esta afirmacién que escuché de muchos compradores no es del todo cierta. Los comer-
ciantes aprovechan la marginalidad espacial que sufren estas colonias para subir el coste de la mercancia. Esta
subida del precio original también aparece en los pequefios comercios que ofrecen productos empaguetados a
un precio superior que en los mercados y supermercados de otras partes de la ciudad.

15 Ocurre todo lo contrario en ciudades y localidades con gran afluencia de turismo (algunas ciudades de
Chiapas, y Oaxaca, entre otras) que se ha incrementado la produccion de textiles, objetos de barro, ceramica,
madera y otros objetos artesanales que han posibilitado la aparicion y consolidacion de pequefios negocios y
cooperativas locales.
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tienen mas prestigio, mientras que unos Pocos se convierten en sagrados o en objetos Unicos
y pueden ser prohibidos para el comercio o al contrario, convertirse en piezas valiosas por
las que se pagan grandes cantidades de dinero. La mayoria de objetos entran en fases de
mercantilizacion y existen multiples contextos comerciales que se convierten en espacios
idéneos para efectuar €l intercambio. El valor de unamercancia se asociaal coste delamis-
ma, pero constantemente cambia de valor econdémico, se desvaloriza, se vuelve avalorizar y
todo ello, dentro de un mundo complejo en donde los objetos y las mercancias se clasifican
y reclasifican continuamente en intervalos cortos de tiempo. Por eso, que un objeto se con-
vierta en mercanciaimplica una fase del mismo, pero su uso social y cultural van més ala
del proceso de mercantilizacion y se relaciona con las diversas significaciones que adquiere
en contextos especificos (Douglas; Isherwood, 1979. Gell, 1991. Kopytoff, 1991).

En este caso especifico, los objetos industriales representan lo nuevo, importado y bara-
to, y en laperiferiaadquieren un valor asociado a unamodernidad urbana que se contrapone
a otros objetos de manufacturacion artesanal y que provienen del mundo rural. Las clasifica-
ciones entre lo nuevo y lo antiguo se reflejan en los materiales utilizados, porque el pldstico
siempre es mas resistente que la madera o €l barro, o en las nuevas decoraciones en los
textiles que ya no siguen los patrones de artesaniaindigena. La acumulacién de estos obje-
tos urbanos ofrecen informacién adicional sobre €l estatus familiar porque se comprany se
renuevan continuamente, y asi ofrecen un significado econémico y social en su adquisicion.
Pero no todos |os obj etos consumidos se conviertan en insignias de prestigio social, porque
lo barato no demuestra tanta riqueza, pero s modernidad urbana. Sin embargo, otro tipo
de adquisiciéon s demuestra estatus, y asi es comun encontrar a compradores que quieran
adquirir peliculasy musica parademostrar que han comprado un televisor, un reproductor y
una grabadora. Otros objetos, como las virgenes y santos forman parte de una religiosidad
popular que utiliza copias de imégenes sagradas para decorar |0s altares en casas particula-
res. Ahoratienen luces de colores, musicay ornamentos brillantes, y no hay unafamiliaque
no tenga alguna imagen para proteger atoda lafamilia. Las cremas envasadas, |as bebidas
milagrosas, las hierbas medicinales y |as pastillas para la salud son productos importados
gue han llegado a estos comercios para enfrentar problemas cotidianos. Son remedios para
las enfermedades asociadas a medio, y sustituyen alas instituciones médicas de la periferia
que son insuficientes para curar los males.

En realidad son productos globales que circulan por todo el planeta, que entran en con-
textos locales con significaciones particulares, y representan un comercio transnacional de
mercancias idénticas que se consumen en muchas partes del mundo. Se han producido con
mano de obra barata, se han distribuido por diferentesviasy Ilegan alugares remotos, como
estos espaci os periféricos, paraconvertirse en mercancias de bajo precioy facil adquisicion.
Ademds, en el consumo de las mercancias se refleja una desigualdad social entre quienes
pueden acceder a la compra y adquisicion de los objetos méas caros y valiosos y quienes
deben conformarse con las copias de los primeros. Los estratos social estienen diferentes ni-
veles deriquezay consumo, pero también desigual acceso ala distribucion de los recursos.
En la periferia se habla de productos modernos, pero son copiasy restos que no se venden
de igual forma entre otros estratos sociales. Se consideran también internacionales, pero
han pasado desde un circuito de produccion explotada hasta su distribucion entre las clases
menos acomodadas. La pobreza en el consumo se refleja en esta distribucion desigual entre
sectores urbanos, que no tienen los suficientes recursos econdmicos y sociales, y deben con-
formarse con estos bienes limitados ahora globales (Bueno, 2006. Garcia Canclini, 1995).

Pero el consumo también forma parte de una practica social y tiene tanto que ver tanto
con el producto comprado como con el acto mismo de consumir. Arjun Appadurai (1991,
2001) considera que una de las caracteristicas mas importantes del consumo actual es €l de
larepeticién, haciendo una equivalenciacon el cuerpo humano que requiere disciplinas cor-
porales de repeticién. Existen periodicidades de consumo que estan organi zadas social men-
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tey que serelacionan con el cuerpo, laaimentacion y la decoracion del mismo, o con ritos
de paso caracteristicos. Desde esta perspectiva, €l consumo en los mercados ambulantes
puede también ser analizado como una accién social repetitiva que se establece en un espa-
cio de intercambio propicio para la interaccion. En los tianguis la gente acude a comprar,
pero también a establecer relaciones en escenarios sociales que repiten una serie de accio-
nes, gestos e interpretaciones entre vendedores y compradores. Los vendedores actlan, se
persignan en la primera venta, realizan demostraciones, repiten mondlogos, hacen incluso
mimo, y terminan por esperar aque llegue el siguiente publico y empezar de nuevo su acto.
La venta se convierte en un espectéculo callgjero cuyos observadores son |os visitantes y
compradores. Pero éstos Ultimos también se convierten en actores que pasean, peguntan
precios, regatean, piden ofertasy remueven objetos en actos que se repiten diatras dia. Los
tianguis ademas constituyen uno de |os pocos espacios para reunir a Vecinos y parientes,
especialmente en los fines de semana que se transforman en lugares de entretenimiento para
las familias que pasan todalajornada. LIegan a convertirse en espacios ritual es que rompen
con lacotidianeidad y |a pobreza asociada ala marginacién social. Paralapoblacién de una
periferiaurbana, ir a tianguis constituye una préactica de interaccion dentro de un intercam-
bio econdmico, pero también dentro de un consumo repetitivo y ritualizado, y con una serie
de técnicas corporales y de escenificacion social.

V1. Desigualdad social y produccién global

En las anteriores paginas he tratado de demostrar cdmo desde el andlisis delos mercados
ambulantes periféricos se pueden rastrear las conexiones existentes en la ciudad entre una
economia informal que opera fuera del control estatal, y una economia formal que utiliza
todo tipo de estrategias para la distribucion y comercializacion de productos. Se refleja pri-
meramente en lafacilidad que tiene la poblaci6n de escasos recursos de acceder auna profe-
sion comercial sin los requisitos de capacitacion e inversién econdémica que se requieren en
otros ambitos laborales. Pero también en su incorporacion a un circuito mayor con diferen-
tes actores sociales e intereses diversos, y con mayores beneficios para quienes controlan la
produccion y distribucion en |as escal as superiores. Ademas, esta dinamica comercia entre
mayoristas y minoristas se mantiene porque para los primeros supone la distribucion de
cierta mercancia que no tiene salida comercial o se aprovecha paraampliar su distribucién,
mientras que para los segundos es un medio de vida que requiere la negociacion continua
de mercancias y precios para poder sacar algiin beneficio. Los tianguis ademds, cumplen
unafuncion estratégicaen las colonias periféricas, y se convierten en lugares indispensables
para un sector de la poblacidn que no tiene ni el tiempo o los recursos suficientes para tras-
ladarse a otras zonas comerciales urbanas.

Por otra parte, la mercancia debe ser reemplazada continuamente, y asi posibilita que el
circuito siga funcionado. Las estrategias comerciales del minorista se basan en la compra
repetitiva de nueva mercanciay acuden a las tiendas mayoristas una 0 dos veces por sema-
na. Laincorporacion de nuevos productos es una téctica de venta para atraer amas compra-
dores, porque un puesto abarrotado tiene mayor presencia que otro que no tiene renovacion.
Ademés, aveces es necesario vender todala mercanciaaotro comerciantey asi poder hacer
unainversion en otros productos que pueden salir megjor alaventa. La economiadel comer-
ciante se basa en un equilibrio constante entre o ganado y lo invertido, y se intenta ahorrar
en otro tipo de consumo como en alimentacion diaria que se efectUaen | os puestos ambulan-
tes de comida, 0 en comprar 1o necesario entre vecinos vendedores con precios rebajados.
La jornada completa en un tianguis implica para los vendedores hablar y relacionarse, ac-
tuar en el escenario comercial para conseguir mayores ganancias, y Convivir en un espacio
gue utilizatodo tipo de relaciones personalesy clientelares para que el negocio prospere.

Los mayoristas por su parte han diversificado sus circuitos de expansion. Patricia Arias
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(1997) sefida que en las Ultimas décadas algunas empresas de capital local en la ciudad
han utilizado una serie de estrategias para entrar en las zonas periféricas, con una serie de
mecanismo de préstamo basados en rel aciones personal es horizontal es que terminan por ser
tacticas de venta con beneficio para los empresarios. Los bienes duraderos como electrodo-
meésticos, televisoresy muebles se compran a plazos, en abono o apartado,’® que se realizan
cada semanay con atos intereses encubiertos. Otros productos se pueden vender a domici-
lio con precios rebajados, aungue suelen ser objetos que no han tenido tanto eco entre otros
sectores urbanos. También aparecen intermediarios, que establecen lazos de confianza con
futuros compradores, y actlian como avales al mismo tiempo que aseguran la paga semanal
del comprador. Las empresas adaptan sus ventas a través de |las redes personal es que siem-
pre han sido utilizadas entre 10s sectores popul ares para su sobrevivencia cotidiana (ayudas
entre vecinos, parientes y compadres), solo que ahora se usan para un beneficio empresarial.

Pero en el caso de los productos no duraderos, la estrategia del capital ahorayano eslo-
cal sino internacional. Han sido producidos en paises como China o Taiwan, con un sistema
de explotacién de mano de obra que produce al por mayor una mercancia con beneficios
sustanciales por la exportacion internacional. Los productos globales entran en el comercio
local informal e implican otras formas de acaparamiento, porgue la produccion local ha
visto reducida su ofertay losintermediarios yano establecen conexiones|ocales sino globa-
les. Ademads, ha significado una crisis de produccidn local de talleres y pequefias empresas
gue requieren renovar su mercancia o distribuirla hacia capas sociales méas altas si quieren
continuar en el campo comercial. Pero contintian incorporado |la mano de obra domésticay
familiar, porque su bajo coste les permite igualarse a mercado internacional .

La produccion globa también incorpora otras formas de distribucion, porque e bajo
coste también permite que los minoristas adquieran una mercancia méas barata y puedan
distribuirlacon ganancias en contextos local es. L os mercados mayoristas han incrementado
su ofertay resulta ahora sorprendente acudir alos principal es centros de acopio de Guadala-
jara, como el Mercado de San Juan de Diosy otros comercios mayoristas que se han exten-
dido alas calles de alrededor en Gigantesy Obregén. Entre |os objetos en venta, se pueden
adquirir todo tipo de productos baratos industriales desde productos informaticos, enseres
domeésticos, juguetes, musica, peliculas, objetos fantasia, ropay calzado, que se acumulan
en las cajas y estantes de las tiendas. La repeticién y acumulacion se combina con la va
riedad de tamafios y colores diversos. Estos productos de baja calidad tienen asegurada su
salida en los mercados periféricos, porgue su precio es asequible alaeconomiade los secto-
res populares. Pero ademas, contribuyen a un tipo de consumo que debe ser continuamente
reemplazado, porque su durabilidad es escasa e implica que sean repetidamente adquiridos.

Todos estos productos son € resultado de una gran cadena comercial que se haformado
entre productores, importadoresy comerciantes, que empiezaen un pais, incluso en México,
y terminaen varios, hastallegar amdltiples consumidores que, en vez de ser protagonistade
lademanda, son la consecuenciade lamisma. Por eso, si |os grandes capitalesy el comercio
global se introducen en |os sectores periféricos no es Unicamente para posibilitar el acceso
a un consumo global, sino para ampliar su distribucién y conseguir mayores beneficios
econdémicos. Los habitantes de la periferia acceden Unicamente a los productos que pueden
ser rentables parala cadena comercial, mientras viven en lugares sin servicios basicosy sin
trabajos que les permitan salir delamarginalidad social quelesenvuelve. Las desigualdades
acontecen en un mundo global caracterizado por la movilidad de personas y mercancias

16 Se utilizan diferentes sistemas de enganche paraatraer aun futuro comprador: €l abono supone pagar aplazos
una mercancia que se entrega en €l primer pago del comprador, a contrario del apartado que implica pagar una
primera cantidad monetariay recogerlo en €l Ultimo pago. En ambos casos, €l precio sube por los intereses que
se cobran, y hay que devolver lamercanciasi no se cumple con todo el pago, o que implicatambién la pérdida
del dinero invertido (Arias, 1997).
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gue ha construido nuevas fronteras y diferencias en cuanto a la capacidad y acceso de los
recursos. Lo flujos globales no son equitativos, suelen ser unidireccionales, favorecen s6lo
a algunos sectores y contribuyen a reproducir la desigualdad a otras capas sociales (Appa-
durai, 2001. Pratt, 2010). Por eso, lo local y 1o global se hallan ahora conectados a través
del consumo, y de laproduccién y distribucion de productos baratos y reemplazables que se
convierten en objetos valiosos en estos espacios periféricos.
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