RUIZ MORENO, José Maria: “La proteccion jurisdiccional civil
frente a la publicidad ilicita”, Ed. Tirant lo Blanch, Valencia, 2014, 135

pags..

En el presente trabajo el Profesor Ruiz Moreno
realiza un estudio detallado y riguroso acerca de la
La proteccion problematica que suscita la proteccion jurisdiccional civil
jurisdiccional . - .
civil frente a la frente a la publicidad ilicita, teniendo en cuenta tanto las
publicidad ilicita Gltimas reformas legales como las nuevas orientaciones

procedentes de la jurisprudencia.

Como refiere el autor del trabajo, la actividad de
creacion y transformacion de bienes inmateriales no tiene
animo de liberalidad, sino que por el contrario persigue
como finalidad principal la obtencién de un beneficio
econdmico que compense a su creador del esfuerzo inversor
en su consecucién. De no ser asi no quedaria suficientemente rentabilizado el animo
econdmico e investigador que aquél ha volcado en un determinado producto o servicio,
pues sabido es que, cuando mas amplia y dindmica sea la proteccion que en estos casos
dispense el Derecho, proporcionalmente mayor sera el estimulo que percibe el
empresario para invertir en la creacion de sus productos, con el consiguiente beneficio
para la economia y los consumidores.

Reprocha que el legislador nacional rara vez ha sabido resistirse a la tentacion de
dispensar la proteccion jurisdiccional respecto de especificos y singulares derechos
subjetivos por medio de las leyes sustantivas que los contemplan, y entre cuyas normas
se colocan genuinos preceptos procesales que, unas veces, se limitan a introducir ciertas
especialidades respecto de los llamados juicios ordinarios, o, en otras, constituyen
verdaderos procesos especiales. La proteccion jurisdiccional de la marca y de la
publicidad constituye un buen ejemplo de todo ello. En efecto, nuestro legislador, ante
la dificultad de hacer frente a la cada vez mayor demanda de nuevas situaciones
juridicas impuestas por el trafico econémico moderno -en especial, las derivadas de la
propiedad industrial-, ha preferido acudir al subterfugio, mas rentable -por comodo y
expedito-, de huir de la legislacion procesal comun (Ley de Enjuiciamiento Civil) y
aprovechar leyes de contenido sustantivo donde se sittan otras de contenido claramente
procesal. Este modo de proceder no es sino consecuencia de que el legislador no
siempre ha sabido permanecer al margen de las presiones de determinados colectivos
econdmicos Yy de titulares de especificos derechos, que nunca se han prestado facilmente
a reconocer la tutela judicial comin de sus intereses, para, en su lugar, erigirse en avidos
defensores de tutelas judiciales privilegiadas.
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Tal y como argumenta el Prof. Dr. Ruiz Moreno, ain cuando la Ley 1/2000, de 7
de enero, de Enjuiciamiento Civil da un paso de gigante en la consecucion de una mayor
simplicidad procedimental tras procederse a reducir las especialidades procesales hasta
ese momento existentes, su convivencia con la Ley General de Publicidad ha dado lugar
a importantes problemas de convivencia, pese a que en este Ultimo texto se encuentra la
mayor parte de las disposiciones sobre publicidad ilicita.

Tras exponer el marco juridico de proteccion de la propiedad industrial y de la
publicidad, analiza los principales rasgos de la Directiva de 2005 relativa a las practicas
comerciales desleales de las empresas en relacion con los consumidores en el mercado
interior, su transposicion al ordenamiento interno por medio de la Ley 29/2009 vy el
nuevo marco regulador de la publicidad que tales normas comportan (especial mencion
merece la supresion del requerimiento previo como requisito de admisibilidad de la
demanda que inicia el llamado proceso publicitario) y concluye que es poco adecuado
hablar de un proceso especial publicitario.

En la segunda parte de la monografia, se contiene un profundo estudio de las
singularidades procesales propias del marco regulador de la publicidad, en particular:
las distintas acciones (declarativa, de cesacion, de remocion, de rectificacién, de
resarcimiento de dafos y perjuicios y de enriquecimiento injusto) ejercitables frente a la
publicidad ilicita, la posible publicacion de la sentencia como tutela adicional, el
régimen de prescripcion de las acciones individuales y de las acciones en defensa de los
intereses de los consumidores y usuarios, las diligencias preliminares (comunes y
especiales) encaminadas a preparar el proceso y evitar su posible fracaso, los distintos
supuestos de legitimacion procesal (tanto activa como pasiva), la competencia, el
procedimiento adecuado, la carga de la prueba y la tutela cautelar.

Cabe destacar por su importancia practica para la tutela jurisdiccional frente a la
publicidad ilicita la adecuada sistematizacion de los requisitos especificos de las
medidas cautelares concretas que se pueden solicitar y adoptar en sede de publicidad,
ademas de la necesaria distincién de la tutela cautelar respecto de la tutela anticipada y
de la ejecucion provisional en materia de publicidad.

El andlisis detallado de las especialidades procesales va acompafiado de una
cuidada seleccidn jurisprudencial y de una abundante cita de la bibliografia existente al
respecto.

En definitiva, estamos ante una obra imprescindible para el profesional del
Derecho que pretenda conocer de forma exhaustiva y clara los aspectos caracteristicos
de la garantia jurisdiccional civil frente a la publicidad ilicita y ante una valiosisima
contribucion al Derecho procesal civil en este ambito.
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